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Nelle arti grafiche in generale, indica il gruppo selezionato di opere che viene presentato
al possibile committente da un professionista come esemplificazione del proprio stile e
delle proprie capacita tecniche.
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"ABOUT ME

Chi sono

Mi chiamo Vanessa Vibert, ho 25 anni e faccio par-
te della generazione Z. Sono una ragazza creativa
e attenta ai dettagli, sempre alla ricerca di percorsi
che mi permettano di esprimere al megiio la mia vi-
sione artistica. Per me, la creativita é la forma piu
pura di liberta despressione.

La mia filosofia

Essendo una persona introspettiva, sono affascina-
ta dai colori e dal loro potere di evocare emozioni e
sensazioni. Ogni colore racconta una storia, riflet-
tendo un aspetto della nostra anima.

"LET YOUR SOUL BE CREATIVE"

‘01 ABOUT ME Pag. 4
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"okl

COMUNICAZIONE

La comunicazione é
molto iIimportante, In
quanto permette di
capire ed entrare Iin
relazione con la perso-
na con la quale stiamo
pariando.

Dallinsieme di tanti
pensieri nascono gran-
di progettti!

“O=

EMPATIA

Lempatia & la capaci-
ta di immedesimarsi
nellaltra persona con
la quale stiamo comu-
nicando.

E necessaria per po-
ter capire le necessi-
ta di cui ha bisogno il
cliente, al fine di soddi-
sfario.

‘MY VALUES

OS2

L ATTENZIONE
AL DETTAGLIO

Lattenzione al detta-
glio mi rende capace di
tener conto di aspetti
apparentemente su-
perfiui, ma che invece,
se sviluppati intelligen-
temente permettono
di rendere unico 'even-
tuale progetto.

Sono proprio i dettagl
a rendere il tutto ori-
ginale.

&3

ONESTA

Lonesta é forse la cosa
pit importante perche
senza, oghi cosa che
viene creata oppure
ogni tipo di rapporto,
sarebbe creato su basi
instabili e percio auto-
distruttive se pensia-
mo al lungo termine.

Lonesta ci rende liberi
e ci libera l'anima.

‘01 ABOUT ME
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"EDUCATION

NO:L
‘SCUOL A SUPERIORE

L.LT.C. A. Pacinotti
Pisa
Via Benedetto Croce, 34

Durante gli anni ho appreso no-
Zioni generali riguardo a materie
economiche, per poi approfon=-
dire gli ultimi tre anni neleco-
nomia aziendale, la finanza e il
marketing.

‘01 EDUCATION

*ACCADEMIA PRIVATA

Moodart Fashion School
verona
Via Ciro Ferrri, 13

Durante i due anni accademi-
ci ho studiato cio che riguarda
lorganizzazione di un evento,
in modo pit specifico, Ia sfilata,
con la relativa comunicazione-
social del pre, durante e post
evento.

inoltre ho appreso le varie tec-
niche di grafica che mi hanno
portata ad essere indipenden=-
nte e alla realizzazZione di lavori
piG elaborati.
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" SKILLS

&3
Language Skills

ITALIANO

FRANCESE

INGLESE

‘0l SKILLS

23

Expertise

ILLUSTRATOR
INDESIGN
PHOTOSHOP
PROCREATE
CANVA
SOCIAL

CAP-CUT

Pag. 7
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" GRAFICA

Mi piace molto creare grafiche digitali
perché mi consentono di dare voce alla
mia creativita e alla possibilita di co-
municare cualsiasi messaggio io voglia
trasmettere, ma sopratutto che fac-
ciano suscitare emozioni differenti in
ognuno di nhoi e voglio farne un lavoro.

Mi sono candidata ad un contest, en-
trando a far parte delle 5 persone che
avrebbero scelto, tra tutti i candidati.
Lopera con la quale mi sono candidata
era una grafica di un poster a cui sono
molito legata.

Il tema che avevo scelto per quelllocca-
sione era "lamore”. Le varie opere sa-
rebbero state vendute alllasta e la mia
é stata la prima ad essere stata ven-
duta e per questo ne vado fiera.

*01 Hobbies

Portfolio
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"HOBBI

" VIAGGIARE

Esplorare nuovi posti mi ha sempre in-
curiosita, infatti mi ha portata a sco-
prire nuove citta e nuove usanze.

Vorrei tanto dedicare la mia vita a cre-
are grafiche con lispirazione dai miei
futuri viaggi, perché Ila liberta che ti
da viaggiare serenamente, penso sia
impagabile, percio spero che in futuro
io possa dedicare molto piu tempo a
questa mia pasione.

Creare, viaggiare e Ia liberta sono una

la conseguenza dellaltra e sono tre
punti fondamentali della mia vita.
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"SOUL GRAFIX STUDIO

Soul Grafix Studio rappresenta il mio
lavoro nel campo della grafica, dalla
creazione di biglietti da visita, al per-
sonal branding per i clienti, con tanto di
creazione del logo che rispecchiano le
esigenze dei clienti e di tutto cio di cui
hanno bisogno.

Personalimente ho scelto il viola perché
é il colore che viene associa alla
creativita e alloriginalita.

GRAFICA & SMM -E
-

348 4102196

@soulgrafixstudio

@soulgrafixstudio

soulgrafixstudio@gmail.com

‘02 Soul Grafix Studio

*SOUL GRAFIX

02468800509

BRANDBOARD

—— COLOR PALETTE

o N8

HEX: #053221 HEX: #C7E79F HEX: #FFFFFF

R: 112 R: 199 R: 255
G: 53 G: 231 G: 255
B: 134 B: 159 B: 255

FONT UTILIZZATO

HANDSON BOLD HANDSON BOLD
ABCDEFGHIL ABCDEFGHIL
MNOPQRSTUVZ MNOPQRSTUVZ
abcdefghijkimnopq abcdefghikimnopa
rstuwxyz rstuwxyz

0123456789 0123456789

LOGO SCELTO

Pag. 10
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"SOUL GRAFIX STUDIO

Inoltre ho un reparto dedicato alla cre-
azione di poster, grazie al quale ho vin-
to un contest, infatti Ia foto Iin alto a
destra é 'opera che ho potuto esporre
allevento evento/mostra di Milano, non-
ché Pride Club nel 2023.

‘02 Soul Grafix Studio

= = p—— ==

B LOVE IS LOvE
I | -OVE ' FSVE

[
[

O
\ove 15 LoV}

= LOVR
Lous IS LOVE
Love is LOVE
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CLIENTS BRAND IDENTITY

‘03 Francesco Vibert ‘03 VG Fitness Studio ‘03 Vibert Menu ‘03 Fake Projects
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FRANCESCO VIBERT

La richiesta di questo cliente era Ia
creazione del logo con le proprie ini-
Ziali con una palette colori che fosse
in linea con il suo campo di competen-
2a, ovvero I'informatica, proseguendo
con la creazione del pay off "fai di pia
con un solo click” concludento con i
biglietti da visita, in quanto la sua mo-
dalita di comunicazione online & tra-
mite sito web.

BRANDBOARD

v

COLOR PALETTE

()

HEX #003063

?

#000000 HEX #FFFFFF

EX:
0
0
0

Hi
R:
G:
B:

FONT UTILIZZATO

ROBOTO BLAGK ROBOTO MEDIUM
ABCDEFGHIJKLMN ABCDEFGHIJKLMN

OPQRSTUVWXYZ OPQRSTUVWXYZ
abcdefghljkimnopq abcdefghljkimnopq
uv! uv

FRANCESCO VIBERT
CONSULENTE E SVILUPPATORE
INFORMATICO

LOGO SCELTO

Qe +39 3513173619

info@francescovibert.com
& www.francescovibert.com
PIVA 02501890509

Fai di piu con un solo click.

‘03 Francesco Vibert Pag. 13
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La richiesta di questo clien-
te era la creazione del-
la propria brand identity
partendo da un logo sem-
plice, ma di impatto come
da richiesta, proseguendo
con il corredo per il social
iInstagram per conclude-
re con i biglietti da visita
classici stampati su carta
con effetto soft touch.

VALERIO
GHELARDONI

PERSONAL TRAINER v
(O 3668781347

FITNESS STUDIO
@vg_fitnesstudio

M vg fitnesstudio@gmail.com

@ Via Calatafimi, 29 Riglione 56121 Pisa

*03 VG Fitness Studio

Portfolio

FITNESS STUDIO

Clients’ Brand Identity ‘03

"VG FITNESS STUDIO

BRANDBOARD

4

FITNESS STUDIO

FITNESS STUDIO COLOR PALETTE

7 2

H.EK #op3221 HEX: #CQ7Ep9F HEX #FFFFFR
R: R:199

G: 50 G:231 G ~55

B:33 B:159 Biagg

FONT UTILIZZATO

BIG GASLON MEDIUM BIG GASLON MEDIUM

ABODEFGHIJKLMN ABODEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ OPQRSTUVWXYZ

abedefghijkimnopy abedefghijkimnopy
stuvwxyz retuvwxyz

LLOGO SCELTO

T DD -

Pag. 14
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"VIBERT MENU

Per questo progetto ho
creato il logo, i biglietti da
visita e I gr code da posi-
Zionare su ogni tavolo del
ristorante che si sarebbe
iscritto allapplicazione.

MM

VIBERT MENU VIBERT MENU

M.

VIBERT MENU
— o

VIBERT MENU

FRANCESCO & VANESSA
VIBERT

VIBERT MENU

@vibertmenu

INQUADRA IL. QR CODE
E GUARDA SUL TUO SMARTPHONE

I. NOSTRO MENU

. ﬂ @vibertmenu

VISERT MENU c.’) www.vibertmenu.it

GRAFICA A CURA DI VANESSA VIBERT
APP SVILUPPATA DA FRANCESCO VIBERT

M

VIBERT MENU

VIBERT MENU

VIBERT © 2023

@ 351 3173619

g assistenza.vibert@gmail.com

‘03 Vibert Menu Pag. 15
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Qui di seguito vi sono dei
progetti fatti per fare pra-
tica, per cui non sono pro-
getti per clienti.

‘03 Fake Projects

Portfolio

daN

Ogni grafica creata inizia dalla fase
di progettazione, per poi sviluppare il
concetto insieme al cliente della situa-
Zione. Limpostazione per come pre-
sento ed espongo il prodotto digitale
finale, rispecchia il mio stile.

VISBERT CLOUD

Clients’ Brand Identity ‘03

"FAKE PROJECTS

BRANDBOARD b

ﬁwﬁ.wm

COLOR PALETTE

D

#000000 [HEXCEZER R

oI
b
0]
0]

EX:
: O
: O
: O

]
ERw
0
0
o

]
0
1

UTILIZZO COLORI

IL COLORE VERDE S| UTILIZZA PER IL
BANNER IN CIMA AL SITO E PER IL MENU
FOOTER;

LE SCRITTE NERE PER IL TESTO;

LE SCRITTE BIANCHE SE LO SFONDO SI
PRESENTA VERDE E PER LO SFONDO.

ASSISTANT EXTRA BOLD ASSISTANT EXTRA BOLD
ABCDEFGHIJKLMN ABCDEFGHIJKLIN
OPQRSTUVWXYZ OPQASTUVINEYZ
abcdefghijkimnopq abcdefghijklmnopy
uuuuuuu yz rstuvwxyz
\' NI LOGO

F*TUCK FLYSTUCK FLYSTUCK

Pag. 16
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O

EXYS

04’ EXPRESS YOURSELF

‘04 Perché EXYS?

‘04 Color Palette ‘04 Capsule Collection

‘04 Social
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‘PERCHE EXYS?

Scelgo di utilizzare la
moda come canale di
comunicazione per
due motivi:

‘primo perché voglio
realizzare uno dei miei
e soghi, ossia quello di
%XW% avere un mio brand
personale per esprimere
il mio stile al 100%;

BXYS

EXYS nasce dal bisognho

di comunicare le mie ‘secondo perché unisco
emozZioni e sensazioni le due passioni, ovvero
tramite grafiche, la grafica e la moda
perché a parole, stessa, nate nel corso

talvolta, non riesco. del tempo dopo tanta
E il mio modo di ricerca introspettiva.
comunicare, per questo

mi piacerebbe che Ia

mia modailita di

espressione ti aiutasse

ad esprimere un P2

concetto specifico %X?%
tramite cié che creo.

Voglio essere d'aiuto a

chi ha difficolta ad

esprimersi.

=
=X’ o

Ho scelto questo nome
in quanto vogllio che il
mio brand sia il mezzo
per farmi esprimere e
che allo stesso tempo
possa far esprimere tu
che stai leggendo.

‘04 Perché EXYS? Pag. 18



Vanessa V.

crema

Ho scelto il crema

perché & un colore che

associo alla ¥
alr e alla

Lutilizzo di questo
colore, rende tutta la
grafica armonica e
completa, donando pit
equiilibrio al forte colore
dominante, honché il
viola.

‘04 Color Palette

Perché ho scelto
il colore

2

creativita
originalita

mistero.

Portfolio

Perché ho scelto
il colore

nero?

Ho scelto il hero perché
€@ un colore che
rappresenta l'eleganza,
il mistero e la
completezza globale,
ovvero il mix dei due
colori precedenti.

Poi si sa, il nero sta
bene a tutti e non
passa mai di moda.

EXYE

EXYS ‘04

"COLOR PALETTE

SE SICURSZ, ',
Ol VESTIR

GRIGINAEE

Eﬁ@i@ﬂ@l

HILS3AN (G
EMSISHISIS
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"CAPSULE COLLECTION

Lidea di questo primo drop sta nel
fatto che ognuno di noi deve espri-
mere la propria creativita e cosi fa-
cendo andiamo ad esprimere cio che
siamo realimente, pit specificatamen-
te facciamo emergere la nostra ani-
ma.

Lanima é la parte piu profonda del
nostro essere.

L'anima é& pura, come lo sguardo di
un occhio, pertanto ecco percheé si
dice 'occhio & lo specchio delllanima,
perché guardando le persone ne-
gli occhi, potremmo capire moito di
come sono fatte, basta osservarie
bene!

Il mio obiettivo con questa t-shirt é&
quelio di far esprimere le anime nel-
la loro creativita, farie emergere in
tutto il loro spliendore.

‘04 Capsule Collection

YOURSELF

—_—
&2

EXPRESS

*rﬁ%%

e

CREATIVE
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05

PROGETTI ACCADEMICI

*
05 https:/cloud.vibert.it/index.php/s/7i3698Td4dNL2DEe

*05 Progetto Stussy ‘05 Progetto Lacoste ‘05 Progetto Luce

Pag. 21
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"PROGETTI ACCADEMICI

NO:LE

I progetto Stussy e
lesame accademico fi-
nale del secondo anno
con soggetto lorga-
nizzazione di un even-
to a 360'. Lobiettivo
é individuare la storia
del brand, Ia location
scouting per l'evento
in questione, prose-
guendo con la scelta
della capsule collection
e l'organizzazione non-
ché la pubblicizzazione
dellevento pre duran-
te e post.

‘05 Progetti Accademici

Portfolio

“O=

I progetto Lacoste é
lesame accademico
finale del primo anno
con soggetto lorga-
nizZzazZione di una cena
di gala. Lobiettivo é
individuare Ia storia
del brand, Ia location
scouting per l'evento
in questione, 'organiz-
Zazione noncheé la pub-
blicizzazione delleven-
to pre durante e post.

Progetti Accademici 05

“O=

Il progetto Luce & uno
degli esami accademici
del secondo anno con
soggetto l'organizza-
Zione di una giornata
con il brand. L obiettivo
di questo esame era
far emergere un piano
editoriale completo, in
modo tale che venisse
pubblicizzata la colle-
Zione, tramite lausilio
di influencer di nicchia
in stile col brand.
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GRAZIE PER LA TUA
AT TENZIONE
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